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…eine Auswahl 

Content Marketing:  Urheberrecht an Fotos 

SEA:  Irreführende Google Anzeigen 

Social Media:  Gewinnspiele 

 

 

Mehr: www.online-marketing-recht.de 

Noch mehr: www.bit.ly/OM-Recht-Seminar 

Inhaltsübersicht 

HEUTE IM ANGEBOT 
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Content Marketing: 
Urheberrecht an Fotos 
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Fotos sind unabhängig von der Schöpfungshöhe 
geschützt 

Einwilligung des Fotografen erforderlich 

Jede Vervielfältigung eines Bildes bedarf der 
Einwilligung (bzw. der „Einräumung einer Lizenz“) 

Kein „Zitatrecht“, bloße Quellenangabe genügt nicht 

Auch Integration in Websites, Newsletter oder in 
PPT-Präsentation braucht Einwilligung 

Urheberrecht an Fotos 

BILDRECHTE 
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Embedded Pics und Videos (iFrames): Einerseits bloßer 
Link – andererseits scheinbar volle Übernahme des 
Bildes in die eigene Website 

BGH und EuGH: es wird keine Kopie gefertigt, sondern 
nur verlinkt wird 

Gilt nur, wenn das Bild mit Zustimmung des 
Rechtsinhabers im Internet ist 

Urheberrecht an Fotos 

STREITFALL FRAMING 
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Bilddatenbanken „kaufen“ Bilder ein und „verkaufen“ sie 
an die Nutzer 

Urheberrecht an Fotos 

STOCK-DATENBANKEN 
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Bilddatenbanken „kaufen“ Bilder ein und „verkaufen“ sie 
an die Nutzer 

Maßgeblich sind die Lizenzbestimmungen im Zeitpunkt 
des Uploads einerseits und des Downloads andererseits 

Häufig: Urhebervermerk 

Fotolia: Ziff. 3.i: auf oder neben dem Bild 

Pixelio: Ziff. IV: direkt am Bild oder am Seitenende 

Tipp: Genau Buch führen über Erwerb von Stock-Photos 

Welches Bild? 

Datum des Downloads? 

Jeweilige Lizenzbestimmung speichern 

Für welche Gesellschaft/Website? 

Urheberrecht an Fotos 

STOCK-DATENBANKEN 
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Persönlichkeitsrechte beachten 

Recht am eigenen Bild, § 22 KUG 

Grundsatz: bloßes Beiwerk in Ordnung 

Urheberrecht an Fotos 

RECHT AM EIGENEN BILD 
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Urheberrecht an Fotos 

ERKENNBARKEIT 
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Urheberrecht an Fotos 

BLOSSES BEIWERK 
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Bloßes Beiwerk 

Bildprägend 
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Sonderproblem: Firmenveranstaltungen 

Lächeln in Kamera genügt als Einwilligung in die 
Fotoaufnahme, aber bloßes Dulden genügt nicht 

Problem: spätere Verwertung 

Augenmaß walten lassen 

Im Zweifel fragen 

Sonderproblem: Image-Filme und Mitarbeiter-Fotos auf 
der Website  

Einwilligung ist nötig und möglich 

Einwilligung sollte schriftlich eingeholt werden 

Widerruf der Einwilligung nur aus wichtigem 
Grund 

Urheberrecht an Fotos 

RECHT AM EIGENEN BILD 
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SEA:  
Irreführende Google-Anzeigen 



Google-Anzeigen sind 
Werbeanzeigen 
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Keine Pflicht zur Preisangabe 

Wenn Preise angegeben werden, müssen das 
Gesamtpreise sein (bei B2C), also Mehrwertsteuer und 
alle anderen feststehenden Kosten enthalten 

Hinweis auf Versandkosten darf auf der Landingpage 
erfolgen (alle Preise inklusive Mehrwertsteuer und 
zuzüglich Versand)  

Irreführende Google-Anzeigen 

BEISPIEL: PREISANGABEN 
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Preisangaben müssen zutreffen – im Moment der 
Anzeigeneinblendung und des Klicks des Nutzers 

Spielräume durch Angabe von ab-Preisen 

Preisvergleiche müssen zutreffen 

Rabatte: Vorsicht bei Brandbidding 

Irreführende Google-Anzeigen 

BEISPIEL: PREISANGABEN UND RABATTE 
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Lieferfristen müssen eingehalten werden 

Konkretisierungen dürfen auf die Landingpage 

Obacht bei Specials 

Irreführende Google-Anzeigen 

BEISPIEL: ANGABEN ZUR LIEFERZEIT 
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Alle Angaben in AdWords-Anzeigen müssen zutreffen 

Irreführende Google-Anzeigen 

BEISPIEL: ANGABEN ZU AUSWAHLMÖGLICHKEITEN 
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Bei Pflichthinweisen immer prüfen, ob Hinweis auf der 
Landingpage genügt 

Irreführende Google-Anzeigen 

BEISPIEL: PFLICHTANGABEN 
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Brandbidding eigentlich ein Fall für das Markenrecht 

Aber auch Irreführungsaspekte 

Brandbidding auf Marke 

Marke in Subdomain 

Überwiegendes Angebot von Konkurrenzmarken  
(50 von 55) = Irreführung 

OLG Frankfurt vom 2.2.2017, Az. 6 U 209/16 

 

Irreführende Google-Anzeigen 

BEISPIEL: BRANDBIDDING UND SUBDOMAIN 
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Rechtliche Bedingungen an Werbeanzeigen müssen 
eingehalten werden  

Wenn Preise, dann Gesamtpreise 

Preisangaben müssen zutreffen 

Preisvergleiche müssen stimmen 

Lieferzeitangaben müssen zutreffend sein 

Verfügbarkeits- und sonstige Angaben müssen stimmen 

Pflichthinweise beachten 

Besondere Vorsicht beim Brandbidding 

 

Irreführende Google-Anzeigen 

GOOGLE-ANZEIGEN SIND WERBEANZEIGEN 
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Social Media:  
Gewinnspiele 
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Social Media: Gewinnspiele 

GEWINNSPIELE IN SOCIAL MEDIA 
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Glücksspiel = Geldeinsatz = verboten 

z.B. auch erhöhte Kosten 

Gewinnspiel = ohne Geldeinsatz 

z.B. Normale Kosten bei Telefongewinnspielen 

z.B. Like 

Kopplung an Produkterwerb ist im Normalfall zulässig 
(anders in der Schweiz) 

Social Media: Gewinnspiele 

GEWINNSPIEL VS. GLÜCKSSPIEL 
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Transparenz, § 6 Abs. 1 TMG 

Erkennbarkeit als Werbung (ggf. kennzeichnen) 

Keine Irreführung 

LG Hamburg: keine Irreführung durch „Like“ 

Gewinne müssen auch ausgegeben werden 

Einholung der Werbeeinwilligung 

Freiwilligkeit der Einwilligung 

Problem mit der Kopplung? 

Angebot einer Offline-Teilnahme 

Anspruch auf versprochenen Gewinn, § 661a BGB 

Beispiel: Paypal-Gewinnspiel 

Social Media: Gewinnspiele 

RECHTSRAHMEN 
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…sind oft sinnvoll 

Angabepflicht von  

Veranstalter  und berechtigte Teilnehmer 

Voraussetzungen einer Teilnahme 

Dauer, Gewinnermittlung und –benachrichtigung 

Möglichkeit der vorzeitigen Beendigung des 
Gewinnspiels 

Realisierung des Gewinns und etwaige Kosten 

Nutzungsrechtseinräumung, etwa an Fotos 

Ausschluss von Teilnehmern 

Aus Facebook separat verlinken 

Social Media: Gewinnspiele 

TEILNAHMEBEDINGUNGEN 
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Häufige Änderungen der Facebook-Terms! 

Können über „Seiten oder in Apps auf Facebook“ laufen 

Persönliche Chroniken dürfen nicht für „Organisation“ 
genutzt werden (z.B.: Beitrag Teilen) 

Gewinnbekanntgabe nicht über Facebook 

Social Media: Gewinnspiele 

FACEBOOK-TERMS 
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Social Media Marketing – Sonstiges 

GEWINNSPIELE IN SOCIAL MEDIA 
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Weiter hören und -lesen  

Alle Webinartermine http://bit.ly/Webinare2017  
 
Alle Seminartermine http://bit.ly/OM-Recht-Seminar 
 
Mehr Informationen zum Buch www.online-marketing-recht.de 
 
Mehr Informationen zu mir www.haerting.de 
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