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Habt Ihr Fragen?
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− Fragen über https://www.sli.do/ stellen
− Ihr könnt Fragen „nach oben voten“
− Fragen sind begrenzt auf 160 Zeichen

Fragen? Sli.do #seo-content

https://www.sli.do/


Folien + Aufzeichnung
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−Am Montag per E-Mail an alle Teilnehmenden
− Download der Folien
− Aufzeichnung

− Teilnahmebescheinigung kommt noch heute

Fragen? Sli.do #seo-content



YouTube
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Danke für Euren Input
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Mehr Infos
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BLOG blog.bloofusion.de Alle wichtigen Neuerungen

PODCASTS www.searchcamp.de Jede Woche neues Wissen

YOUTUBE www.youtube.com/bloofusionTV Webinar-Mitschnitte + mehr

WEBINARE, STREAMS + MEHR www.bloofusion.de/veranstaltungen Offline + online

SEMINARE omcampus.bloofusion.de Praxisnahe Seminare

SOCIAL MEDIA

www.instagram.com/bloofusion.de

www.linkedin.com/company/
bloofusion-germany-gmbh/mycompany

Täglich neue Infos

Fragen? Sli.do #seo-content

http://www.searchcamp.de/
http://www.youtube.com/bloofusionTV
http://www.bloofusion.de/veranstaltungen
http://www.omcampus.bloofusion.de/
http://www.instagram.com/bloofusion.de
https://www.linkedin.com/company/bloofusion-germany-gmbh/mycompany


Die nächsten Webinare/Seminare
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− omcampus.bloofusion.de

Fragen? Sli.do #seo-content
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Über mich

LinkedIn & Co.:
bloo.link/mh



Bloofusion Germany GmbH
Bloofusion ist eine führende Online-Marketing-Agentur mit Fokus auf 
Performance:

− Profitable Marketing-Kanäle
(SEO, SEA, Social Media Ads und Content-Marketing)

− Traffic optimieren (Conversion-Optimierung)
− Traffic messbar machen (Web-Analyse)

Standorte: Emsdetten, Münster

45+ Mitarbeitende

20+ Jahre Erfahrung

Ganzheitliche Lösungen (SEO + SEA + Social Ads + mehr)

10Fragen? Sli.do #seo-content



Mein Thema für heute
− Content aus SEO-Sicht
− Welchen Content braucht man, welchen nicht?
− Was ändert sich in der nahen Zukunft?

Fragen? Sli.do #seo-content

Download der Folien:
bloo.link/webinar-9-24
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Drei Parteien …

Fragen? Sli.do #seo-content

Content

Nutzer:innen

GoogleUnternehmen

Zielerreichung

Kaufen, wissen, lokal …

Zufriedene Nutzer:innen

Guidelines, E-E-A-T …

Klicks, Sichtbarkeit, Reichweite, 
Markenaufbau, Umsatz …
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Voraussetzung #1
− Content ist in der Regel eine notwendige Voraussetzung für Rankings.
− Content = Text

Fragen? Sli.do #seo-content 13



Voraussetzung #2: Keyword-Recherche
− Keyword-Datenbanken = ein Muss!

− Allgemeine Datenbanken (Keyword Planner …)
− W-Fragen-Tools (Answer The Public …)
−  PAA (AlsoAsked.com …)
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Aber …
− https://www.windeln.de/magazin/schwangerschaft/geburt/glueckwuensche-zur-geburt.html 

Fragen? Sli.do #seo-content 15

https://www.windeln.de/magazin/schwangerschaft/geburt/glueckwuensche-zur-geburt.html


UNTERNEHMEN

Welche Ziele sollte Content 
haben?



Viele mögliche Ziele für Unternehmen
− Markenaufbau
− Klicks
− Sichtbarkeit
− Conversions
− Reichweite
− Remarketing
− …

Fragen? Sli.do #seo-content 17



Mein Fokus
− Was ist messbar?

− Klicks vs. Markenaufbau
− Was bringt mir wirklich etwas?

− Wichtiges Stichwort: Customer Journey

Fragen? Sli.do #seo-content 18



Beispiel
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Mein Senf
− Ich würde den Fokus auf messbare Ziele setzen (SMART):

− Conversions/Umsatz
− Customer Journey ist ein wichtiges Konzept.
− Klicks sind nicht relevant. Relevante Klicks sind relevant.
− Dito: Sichtbarkeitsindex

Fragen? Sli.do #seo-content 20



GOOGLE SPRICHT

Welche Guidelines gibt es?



Guidelines
−Vorab:

− Erfüllung der Guidelines führt nicht zwangsweise zu guten Rankings.
− Vergiss nicht die Konkurrenzsituation!
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Welche Guidelines gibt es?
− 20 Fragen, basierend auf den 23 Panda-Fragen:

− https://developers.google.com/search/blog/2019/08/core-updates?hl=de
− Einst geheim, seit Jahren öffentlich verfügbar:

− https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/de/
/searchqualityevaluatorguidelines.pdf 

− Helpful Content:
− https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-

helpful-content?hl=de 
− …
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https://developers.google.com/search/blog/2019/08/core-updates?hl=de
https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/de/searchqualityevaluatorguidelines.pdf
https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/de/searchqualityevaluatorguidelines.pdf
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content?hl=de
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content?hl=de


Auf einen Blick
− Monothematisch 
− Mehrwert
− Vollständigkeit
− Zielerreichung
− Korrektheit
− Konsensorientiert 
− First-Hand-Experience
− …

Fragen? Sli.do #seo-content 24



YMYL (Your Money or Your Life)
−Bei bestimmten Themen sind die Qualitätsansprüche höher.
−Definiert durch „Harmfulness“:

− Health or Safety (mental, physical, emotional …)
− Financial Security
− Society
− …

Fragen? Sli.do #seo-content 25



E-E-A-T
−Expertise:

− „the extent to which the content creator has the necessary knowledge or 
skill for the topic“

−Experience:
− „the extent to which the content creator has the necessary first-hand or life 

experience for the topic“
−Authoritativeness:

− „the extent to which the content creator or the
website is known as a go-to source for the topic“

−Trustworthiness

Fragen? Sli.do #seo-content 26



AMORTISATION

Evergreen vs. News



Was ist wohl besser?
− News oder Evergreen?

− Klare Antwort? 
− News Content kann natürlich viele andere Vorteile haben.

− Trotzdem: Im Allgemeinen ist Evergreen Content in Bezug auf die    
   Amortisation wohl besser.
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Google Discover
− Könnte hier noch einen Unterschied machen …

Fragen? Sli.do #seo-content 29



News Content …
− … ist oft auch nicht auf Suchverhalten abgestimmt.
− Beispiel: https://moebel-homann.de/news/ 

Fragen? Sli.do #seo-content 30

https://moebel-homann.de/news/


Mehr zum Thema
− bloo.link/aas54

Fragen? Sli.do #seo-content 31



TOPICAL AUTHORITY

Wofür stehst Du?



Worum geht‘s?
− SEO-Konzept
− Siehe developers.google.com/search/docs/fundamentals/

creating-helpful-content?hl=de:
− „Hat deine Website einen Hauptzweck oder Schwerpunkt?“
− „Erstellst du viele Inhalte zu vielen verschiedenen Themen in der Hoffnung, 

dass einige davon in den Suchergebnissen gut abschneiden?“

Fragen? Sli.do #seo-content 33



Beispiel
− https://www.strandkorbprofi.de/magazin/ 

Fragen? Sli.do #seo-content 34

https://www.strandkorbprofi.de/magazin/


Deswegen …
− Ein Artikel braucht auch die richtige Umgebung für gute Rankings.
 = Deine Website
−Bringe Dein Innen und Außen in Einklang!

− Viel starker Content zum Thema X
− Wenig Content zu anderen Themen
− Viele gute Backlinks zum Thema X

Fragen? Sli.do #seo-content 35



DIE ZUKUNFT

Was funktioniert auch 
morgen noch gut?



AI Overviews
−Having fun …

Fragen? Sli.do #seo-content 37



AI
− Es geht ja nicht nur um AI Overviews.
− Viele neue Herausforderer:

− Bing Copilot
− Perplexity
− SearchGPT
− …

Fragen? Sli.do #seo-content 38



Vieles …
− … können die Suchmaschinen schnell und direkt selbst beantworten.

− Vergleichbar: Featured Snippets
− Welcher Content ist „future-proof“?

− Mehrschrittige, komplexere Antworten
(„wie berechne ich den u-wert eines hauses“)

− Antworten, die eine Bebilderung erfordern (DIY-Themen …)
− Themen, für die es keine klare eindeutig richtige Antwort gibt
− …

−Eine Konsequenz:
− Ein Glossar ist eher nicht spannend.

Fragen? Sli.do #seo-content 39



BACKLINKS

Gute Inhalte erzeugen 
doch auch Backlinks, oder?



Beispiel

Fragen? Sli.do #seo-content 41



Ergo?
− Gilt das also? Content generiert Backlinks?
− Warum ist das kein Automatismus?

− Es muss genügend Multiplikatoren geben.
− Die müssen von dem Content erfahren.
− Die müssen darin einen Mehrwert sehen.
− Die müssen dem Unternehmen trauen.
− Die müssen das dürfen.
− …

Fragen? Sli.do #seo-content 42



Beispiel: www.otto.de/updated/ratgeber/
− Basis: die 100 stärksten Seiten laut SISTRIX

− 23 haben 0 Backlinks
− 22 haben 1 Backlinks
− 19 haben 2 Backlinks
− …

− Dann klappt‘s ja doch, oder?
− Qualität der Backlinks: unklar
− Sind das wirklich organische Backlinks? Unklar …

Fragen? Sli.do #seo-content 43



Beispiel: www.manuu-moebel.de/ratgeber/

Fragen? Sli.do #seo-content 44



Mein Senf
− Guter Content erzeugt in der Regel NULL Backlinks.
− Content Seeding kann definitiv helfen.
− Die Voraussetzungen für Backlinks müssen erfüllt sein.

Fragen? Sli.do #seo-content 45



AUFRÄUMEN

Kann der Inhalt weg?



Aufräumen
−Wenn man Content findet, den man nicht mehr braucht:

− Löschen → 404
− Wenn es Backlinks gibt: 301-Umleitung auf möglichst ähnliche Seite

−Wenn man Content findet, den man für SEO nicht braucht:
− Im Index lassen
− Noindex (oft die beste Lösung!)
− robots.txt (für große Bereiche)

Fragen? Sli.do #seo-content 47



Ein Content Audit
− Z. B. mit dem Screaming Frog SEO Spider

Fragen? Sli.do #seo-content 48



ZUM SCHLUSS …

Drei fiktive Beispiele



#1 Kinderwagen Shop
− Für viele potenzielle Eltern ist der erste und einzige Kauf!
− Also: hoher Beratungsbedarf

− Was gehört da alles rein/dran?
− Welche Marken gibt es?
− Unterschiedliche Nutzung (Joggen …)
− Testsieger
− Jahreszeiten (vor allem: Winter)
− Auf Reisen mit dem Kinderwagen (vor allem: Flugzeug und Zug)
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#2 MTB Reisen
− Stark: +Land/Region

− Also: zweistufige Rubrizierung
− Zielgruppen: Frauen, Singles 
− Reisedetailseiten gezielt optimieren:

− Z. B. 3-Länder-Tour

Fragen? Sli.do #seo-content 51



#3 Berater für Firmenfitness
− Primäre Zielgruppe: Geschäftsführung/Führungskräfte

− Wie mache ich dafür eine Ausschreibung?
− Steuerliche Absetzbarkeit
− Zuschüsse, Förderung
− Sondersituationen (Elternzeit …)

− Gerne auch einen Podcast oder eine Video-Reihe dafür machen!
− Podguesting kann mega-spannend sein!

Fragen? Sli.do #seo-content 52



GANZ ZUM SCHLUSS …

Fazit



Fazit
− Content is King – wenn‘s der richtige Content ist.
− Vor allem wichtig: messbare Ziele und Customer Journey
− Topical Authority vs. Backlinks vs. Traffic

Fragen? Sli.do #seo-content 54

Download der Folien:
bloo.link/webinar-9-24



c

MARKUS@BLOOFUSION.DE

SEO ADVOCATE

MARKUS HÖVENER

Über mich

LinkedIn & Co.:
bloo.link/mh



Vielen Dank, dass Ihr dabei wart.



Hat‘s Euch gefallen?

www.bloofusion.de/danke 

http://www.bloofusion.de/danke


Die nächsten Termine

58

Das nächste Webinar:

Google Ads und Microsoft Advertising 
Tools und Features, die du noch nicht 
kennst... und wir auch nicht – Volume 2
8. November
10 Uhr

Weitere Veranstaltungen

• 26. September: Online-
BLOO:CON: E-Commerce Day

• 1. Oktober : Was muss JEDER 
Mitarbeitende über SEO wissen?

• 29. Oktober: Der perfekte Content

Fragen? Sli.do #seo-content



… und noch mehr:
www.bloofusion.de/

veranstaltungen



… und jetzt wechseln
wir zum Q+A …
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